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媒体 融合 背景 下 构建 “互联 网 +” 传 媒 经 济 新 生态 的 策略 


摘 要 : 随 着 互联 网 技术 的 发 展 ，“ 互 联网 + 行业 ”逐渐 成 为 新 的 经 济 增长 点 ， 将 互联 网 与 传媒 经 济 深度 融合 是 推进 传媒 产 
业 转 型 升级 的 重要 途径 。 本 文 分 析 了 “互联 网 +” 对 传媒 经 济 的 影响 ,明确 了 “碎片 化 ”“ 个 性 化 ”“ 注 意 力 经 济 ” 是 互联 
网 经 济 下 影响 传媒 经 济 发 展 的 重要 因素 ， 结 合用 户 需求 和 传媒 产业 发 展 实际 情况 客观 地 分 析 了 传媒 经 济 的 发 展 趋势 ， 为 构建 
传媒 经 济 新 生态 黄 定 了 基础 。 坚 持 注意 力 经 济 为 核心 ， 打 造 满足 市 场 碎片 化 需求 的 内 容 ， 满 足 用 户 个 性 需求 ; 构建 适应 碎片 
化 发 展 的 矩阵 传播 模式 ， 适 应 用 户 多 元 需求 ; 实现 大 数据 精准 分 析 ， 增 强 市 场 把 控 能 力 ， 营 造 传媒 经 济 新 生态 ， 大 力 发 展 传 


媒 “眼球 经 济 ”。 
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随 着 互联 网 技术 的 发 展 ，“ 互 联网 +” 逐 渐 成 为 助 
推 经 济 发 展 的 重要 因素 。2014 年 11 月 ， 李 克 强 总 理 在 全 
国 首届 互联 网 大 会 中 强调 : “互联 网 是 当前 社会 经 济 发 
展 新 载体 ， 是 大 众 创业 、 万 众 创 新 的 新 工具 ”。 在 同年 
政府 工作 报告 中 “大 众 创业 、 万 众 创新 ”也 被 作为 新 时 
期 中 国 经 济 升级 转型 的 重要 动力 "。 互 联网 发 展 直接 推 
动 了 工业 、 农 业 、 服 务 业 和 金融 等 行业 转型 升级 ,逐渐 
成 为 经 济 发 展 新 的 增长 点 。 互 联网 影响 下 ， 注 意 力 经 济 
逐渐 成 为 传媒 经 济 重 要 的 影响 因素 ， 改 变 着 传媒 经 济 发 
展 生 态 。 重 视 传 媒 经 济 发 展 趋势 ， 把 握 注 意 力 经 济 影响 
因素 是 传媒 产业 升级 转型 的 重要 方向 。 因 此 ， 积 极 加 快 
互联 网 背景 下 传媒 产业 升级 转型 ， 把 握 传 媒 经 济 发 展 趋 
势 ， 构 建新 型 传媒 经 济 发 展 生态 是 推进 传媒 产业 持续 发 
展 的 重要 因素 。 
1.“ 互 联网 +” 对 传媒 经 济 的 影响 

传统 传媒 经 济 主要 包含 报 业 、 广 播 电 视 和 期 刊 杂 志 
等 三 种 经 济 形态 ， 是 一 种 典型 的 线 下 经 济 模式 。 随 着 互 
联网 技术 的 运用 和 发 展 ， 传 媒 经 济 智能 化 推动 了 线 上 线 
下 两 种 经 济 形态 。 尤其 是 4G 网 络 和 智能 手机 的 全 面 普及 ， 
线 上 经 济 带 动 线 下 经 济 发 展 成 为 传媒 经 济 发 展 的 重要 模 
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播 渠道 碎片 化 是 传媒 经 济 发 展 重 要 的 渠道 影响 因素 。 全 
国 第 42 次 互联 网 网 络 发 展现 状 统计 报告 显示 : 截止 到 
2018 年 ,我国 IPV5 地 址 数量 为 3.89 亿 ， 域 名 总 数 2360 
万 个 ， 其 中 以 “.cn”“.com” 的 域名 总 数 年 增长 在 4.7% 
左右 。 中 国 的 网 站 数量 已 经 超过 了 676 万 个 ， 年 增长 
4.8%D。 网 站 、 移 动 APP 成 为 传媒 产业 信息 传播 的 主要 
路 径 ， 直 接 推进 传媒 经 济 生 态 碎 片 化 发 展 ; 传播 内 容 碎 
片 化 是 传媒 经 济 的 内 容 表 现形 式 。 智 媒体 时 代 ， 人 人 都 
可 以 是 传播 内 容 主体 ， 微 信 、 微 博 、 直 播 等 都 是 新 的 传 
播 路 径 。 多 元 化 路 径 下 ， 传 播 内 容 、 信 息 获 取 呈 现 多 样 
化 发 展 趋 势 ; 传播 受众 碎片 化 是 传媒 经 济 的 主要 载体 。 
随 着 人 们 阅读 习惯 的 改变 ， 传 媒 经 济 主 体 接受 习惯 发 生 
了 巨大 变化 ， 短 时 间 、 快 速 阅读 成 为 传媒 内 容 阅 读 主 要 
趋势 。 依 托 移动 APP 完成 网 上 资源 获取 是 传播 受众 当前 
最 直接 的 表现 形式 。 
1.2“ 个 性 化 ”受众 成 为 传媒 经 济 需 求 的 主要 群体 

随 着 传媒 经 济 受 众 需 求 的 变化 ,主流 媒体 “两 微 一 端 ” 
新 媒体 渠道 逐渐 形成 ， 目 的 在 于 满足 个 性 化 受众 最 根本 
的 需求 。 传 媒 经 济 受 众 个 性 化 主要 表现 在 以 下 几 个 层面 : 
(1) 阅读 时 间 个 性 化 。 据 易 观 产业 网 统计 : 互联 网 背景 


式 。 同 时 ， 在 “互联 网 +” 影响 下 ， 传 媒 经 济 生态 环境 发 
生 了 巨大 的 变化 ， 主 要 体现 在 以 下 三 个 方面 : 
1.1“ 和 碎片 化 ”成 为 传媒 经 济 生态 的 重要 影响 因素 

数字 技术 、 网 络 技术 和 数据 挖掘 技术 大 大 强化 了 受 
众 个 体 的 信息 处 理 能 力 ， 碎 片 化 发 展 趋势 不 仅 是 受众 群 
体 细 分 所 呈现 出 的 碎片 化 现象 ， 受 众 信 息 需 求 也 呈现 出 
个 性 化 需求 趋势 ， 整 个 网 络 传播 大 环境 无 时 无 刻 不 朝 显 
着 碎片 化 语 境 。 碎 片 化 语 境 中 ， 传 媒 经 济 生态 主要 表现 
在 传播 渠道 、 传 播 内 容 和 传播 受众 碎片 化 三 个 层面 。 传 


下 人 们 接受 信息 的 时 间 主 要 集中 在 5 分 钟 左 右 “。 阅 读 
时 间 和 阅读 注意 力 密切 关联 ， 传 统 传媒 产业 营销 内 容 已 
经 无 法 满足 阅读 受众 短 时 间 的 阅读 信息 需求 ， 个 性 化 时 
间 需 求 将 直接 改变 传媒 经 济 内 容 的 营销 模式 ; (2 ) 阅读 
内 容 个 性 化 。 传 统 文字 内 容 已 经 无 法 满足 受众 阅读 的 根 
本 需求 ， 内 容 需 求 时 空 融合 、 视 听 结 合成 为 受众 需求 的 
根本 目标 。 以 阅读 时 间 为 前 提 ， 以 “ 双 通 道 编码 理论 ” 
为 基础 ， 打 造 短 时 间 人 类 认 知 语言 和 非 语言 认 知 系统 信 
息 才 能 不 断 满足 信息 受众 的 根本 需求 ; (3 ) 信息 交互 个 
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性 化 。 传 播 信 息 事 实 性 与 意见 性 交互 进行 ， 直 观 信息 交 
互 发 展 与 用 户 意见 反馈 双向 交互 ， 影 响 着 传媒 经 济 发 展 
生态 环境 。 
1. 3“ 注 意 力 ”经济 是 传媒 经 济 持续 发 展 的 方向 

诺 贝 尔 奖 获得 者 赫 伯 特 ' 西蒙 说 : “ 随 着 信息 的 发 
展 ， 有 价值 的 不 是 信息 ， 而 是 注意 力 。 呈 ”我们 的 日 常生 
活 被 各 种 各 样 的 社交 媒体 新 占据 ， 媒 体 用 户 注意 力 被 分 
散 ， 只 有 吸引 用 户 注意 力 才 是 媒体 经 济 持续 发 展 之 道 。 
通俗 来 讲 ， 注 意 力 经 济 就 是 “眼球 经 济 ”， 最 大 限度 地 
吸引 阅读 受众 眼球 是 传媒 产业 发 展 和 营销 的 重要 方向 ， 
更 新 产品 内 容 ， 将 受众 培养 成 自己 的 忠实 用 户 是 媒体 经 
济 持续 发 展 的 重要 方向 。 未 来 ， 短 视频 、 微 综艺 、 坚 屏 
剧 、 有 声 书 将 成 为 未 来 媒体 经 济 把 握 注意 力 的 重要 载体 。 
短视 频 和 微 综 艺 以 内 容 短小 、 信 息 量 充足 和 节奏 明快 为 
寺 征 ， 有 助 于 传播 内 容 精 细 化 、 内 涵 化 发 展 。 坚 屏 剧 创 
造 了 手机 竖 屏 模式 下 阅读 信息 的 全 新 体验 ， 符 合 信息 获 
取 受 众 轻松 化 、 快 节奏 的 生活 模式 。 有 声 书 打破 了 传统 
阅读 模式 ， 成 为 IP 生态 圈 的 新 拼图 。“ 耳 条 经 济 ” 将 成 
为 获取 受众 注意 力 的 重要 途径 。 
2.“ 互 联网 +” 背景 下 传媒 经 济 发 展 的 趋势 

互联 网 背景 下 ，“ 碎 片 化 ”是 传媒 经 济 发 展 中 最 显 
著 的 特点 ， 只 有 整合 “碎片 ”、 把 握 用 户 注 意 力 才能 推 
进 传媒 经 济 持续 发 展 ， 才 能 进一步 明确 传媒 经 济 新 生态 
的 融合 发 展 路 径 。 
2. 1 产业 发 展 特色 化 转型 是 发 展 的 主要 趋势 

媒体 产业 经 济 特色 化 是 在 众多 互联 网 产品 背景 下 获 
取 用 户 注意 力 的 前 提 。 互 联网 技术 的 发 展 逐 渐 打 破 了 传 
媒 产 业 区 域 化 格局 ， 用 户 共享 成 为 互联 网 经 济 最 突出 的 
特点 ， 获 取 用 户 注意 力 必 须 实 现 产 业 特 色 化 发 展 ， 打 造 
独家 媒体 传播 特色 ， 构 筑 媒 体 传播 核心 竞争 力 ， 才 能 在 
碎片 化 渠道 、 个 性 化 需求 环境 下 获取 用 户 注意 力 ， 吸 引 
用 户 眼 球 。 因 此 ， 以 产业 经 济 发 展 为 特色 ， 打 造 特色 产 
业 发 展 传播 模式 是 互联 网 经 济 下 媒体 经 济 发 展 的 重要 趋 
热 和 核心 内 容 ， 将 信息 受众 根本 需求 和 产业 发 展现 状 深 
度 融 合 ， 打 造 独 具 产 业 特色 的 综合 发 展 之 路 是 传媒 经 济 
自我 发 展 的 主要 方向 。 例 如 人 民 日 报 《 中 国 24 小 时 》 系 
列 微 视频 ， 打 造 独 具 特 色 的 微 视频 传播 模式 ， 将 用 户 需 
求 与 个 性 特色 深度 融合 ， 增 强 信息 传播 能 力 ， 把 握 用 户 
注意 力 。 中 国 经 济 网 采用 “5G+6K 全 景 ” 融 媒体 技术 手 
段 , 将 实时 传播 与 信息 传播 , 改变 了 传统 产业 传播 模式 ， 
打造 用 户 “ 视 听 ” 传 播 效 应 ， 迎 合用 户 根本 需求 。 
2. 2 智 媒 体 矩 阵 传播 是 渠道 发 展 的 主要 途径 

从 2019 年 两 会 媒体 智 媒体 技术 运用 现状 来 看 ，AI 合 
成 女 主 播 突破 了 AI 虚拟 人 物 刻板 的 形象 ， 确 保 了 合成 人 
物 形象 画 质感 ;5G 技术 与 VR 技术 双向 发 力 ， 凸 显现 场 
震撼 画面 。5G 网 络 全 覆盖 首次 出 现在 报道 现场 ，4K 超 
高 清 信 号 助力 媒体 报道 。“5G+6K 全 景 ” 融 媒体 技术 手段 ， 
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打造 全 方位 视听 效应 , 将 传统 的 信息 阅读 体验 提升 到 “ 现 
场 阅 读 ”。“VR+AR” 信 息 传播 ， 打 造 现场 实体 景观 三 
维 动画 。 智 媒 技术 在 传媒 领域 逐渐 深化 ， 从 不 同 层面 满 
足 用 户 信息 获取 需求 。 传 媒 经 济 形式 下 ， 以 智 媒体 技术 
为 基础 的 智 媒 矩阵 将 成 为 碎片 化 时 代 注 意 力 把 握 的 重要 
趋势 。 各 类 媒体 账号 、 平 台 和 自主 APP 都 将 成 为 智 媒 矩 
阵 的 重要 组 成 部 分 ， 打 造 全 线 智 媒 体 和 矩阵 成 为 未 来 媒体 
经 济 发 展 的 必然 趋势 。 
2. 3 经 济 数 据 化 是 媒体 融合 的 必然 趋势 

智 媒 技术 、 数 据 信息 是 “互联 网 + 经 济 ”最 突出 的 
表现 ， 发 展 数字 经 济 是 传媒 经 济 发 展 的 必然 趋势 。 大 数据 
背景 下 传媒 经 济 从 “内 容 +” 转 向 “数据 +”， 数 据 决定 
了 经 济 的 走向 。 随 着 互联 网 技术 的 发 展 ， 以 5G 网 络 技术 
为 文 撑 的 媒体 传播 技术 逐渐 成 熟 ， 在 信息 受众 需求 驱使 
下 , 大 数据 技术 与 传媒 经 济 发 展 融合 成 为 必然 趋势 . 其 一 ， 
大 数据 可 以 整合 碎片 化 时 代用 户 需求 。 大 数据 分 析 综 合 
代 以 内 容 传播 为 主线 的 经 济 发 展 模式 是 满足 用 户 需 求 的 根 
本 途径 ， 坚 持 以 “人 学 ”为 中 心 ， 打造 适 应 信息 受众 需求 


传播 需求 。 以 数据 挖掘 技术 为 中 心 ， 围 绕 市 场 传播 矩阵 现 
状 ， 控 掘 适应 用 户 需求 的 传播 路 径 ， 营 造 传媒 经 济 发 展 生 
态 。 例 如 : 目前 世界 上 著名 的 图 书 出 版 商 阿 欢 特 ( Hachette 
Book Group ) 、 西 蒙 . 舒 斯 特 ( Simon & Schuster ) 等 共同 
筹建 了 以 图 书 出 版 为 中 心 的 数据 库 一 一 网 书 挫 握 工具 , 专 
门 聘 请 专业 的 数据 分 析 人 才 ， 实 现 “万 亿 计 算 ”。 未 来 数 
据 库 中 运行 的 目的 是 通过 图 书 导航 实现 图 书 需求 精准 定 
位 ， 满 足 读者 的 数字 需求 。 
3.“ 互 联网 +” 视 域 下 构建 传媒 经 济 新 生态 的 策略 

“碎片 化 ”和 “注意 力 ” 是 互联 网 对 于 传媒 经 济 发 
展 最 显著 的 影响 因素 ， 多 元 化 信息 产 出 和 个 性 化 用 户 需 
求 需要 传媒 产业 在 发 展 中 摆脱 传播 “内 容 ” 的 限制 ， 重 
视 “ 人 学 ”在 经 济 发 展 中 的 重要 性 ， 把 握 互 联网 背景 下 
传媒 经 济 发 展 的 趋势 ， 打 造 独 具 特 色 的 传播 内 容 ， 构 建 
智 媒 体 传播 矩阵 ， 实 现 大 数据 精准 发 展 的 目的 ， 构 建 传 
媒 经 济 新 生态 。 
3. 1 以 独家 传播 载体 满足 用 户 需求 

“互联 网 + 背景 下 ,要 想 确 保 传媒 产业 在 “万众 发 展 ” 
中 把 握 用 户 注意 力 ， 实 现 持续 发 展 的 目的 ， 必 须 打 造 适 
应 媒体 传播 特色 产业 ， 才 能 确保 产业 发 展 中 有 创新 、 有 
动力 。 从 2019 年 两 会 可 以 看 出 ， 以 智 媒 技术 为 中 心 的 媒 
体 传播 创新 途径 成 为 传媒 产业 发 展 的 重要 趋势 。 各 家 媒 
体 在 发 展 传媒 经 济 道 路 上 必须 结合 自身 实际 情况 ， 综 合 
运用 现代 技术 ,推出 独 具 特 色 的 传播 主体 和 内 容 ， 才 能 
实现 特色 传播 的 目的 。 首 先 ， 以 媒体 影响 力 为 中 心 打造 
独家 传播 平台 。 建 立 媒体 传播 APP， 积 极 推 行 市 场 营销 
之 路 ， 获 取 市 场 关注 ， 将 媒体 传播 特色 与 独家 传播 关注 
流量 深度 融合 ， 实 现 传媒 信息 传播 APP、 公 众 号 多 种 独 
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家 传播 载体 共同 发 展 ; 其 次 ， 打 造 以 智 媒体 为 中 心 的 产 
业 发 展 路 径 。. 从 2015 年 智 媒 体 技术 首次 亮相 到 2019 年 "两 
会 ”中 形成 了 多 种 智 媒 技术 综合 运用 的 格局 。 坚 持 智 媒 
技术 常态 化 传播 运行 ， 把 握 传媒 信息 传播 模式 与 社会 受 
众 需 求 深度 融合 是 传媒 经 济 持续 发 展 的 重要 保障 。 因此， 
传媒 产业 在 发 展 中 必须 打破 传统 平面 信息 传播 格局 ， 实 
现 多 维 立 体 深 度 融 合 发 展 的 目标 ， 才 能 推进 传媒 产业 持 
续 发 展 ; 最 后 ,构建 独家 信息 媒体 流量 。 流 量 是 信息 化 
时 代 最 突出 的 产物 ， 流 量 决定 了 经 济 发 展 程度 ， 重 视 流 
量 用 户 在 发 展 中 的 作用 ， 把 握 以 网 站 、APP 和 三 方 合作 
等 多 种 模式 合作 关系 ， 获 取 用 户 流量 ， 为 传媒 经 济 发 展 
积淀 更 多 的 用 户 流 量 。 通 过 独家 特色 传播 载体 打造 ， 强 
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用 户 根本 需求 。 将 用 户 流量 停留 时 间 、 需 求 方 向 和 内 容 
需求 模式 等 数据 结合 起 来 ， 实 现 阅 读 受 众 数据 分 析 ， 推 
动 传媒 信息 精准 化 管理 ， 进 一 步 促进 传媒 产业 适应 社会 
大 众 需 求 ， 营 造 精准 的 经 济 发 展 生态 圈 ; 其 次 ,打造 媒 
体 传播 路 径 精 准 化 格局 。 整 合 媒体 传播 数据 ， 实 现 媒体 
言 息 差异 化 传播 。 重 视 新 媒体 信息 传播 的 类 型 、 流 量 分 
析 , 重视 信息 传播 导向 与 数据 发 展 模式 ， 控 握 用 户 流量 、 
需求 价值 和 传播 渠道 之 间 的 关系 ,实现 精准 传播 ; 最 后 ， 
精准 定位 跨 界 传播 途径 。 根 据 媒体 平台 用 户 特 征 数据 ， 
打造 全 方位 深度 服务 。 整 合 媒体 合作 三 方 平台 数据 ， 在 
增强 三 方 合作 的 同时 保障 用 户 需 求 信息 画像 ， 明 确 三 方 
平台 媒体 信息 传播 效果 ， 实 现 深 度 合作 ， 增 强 传媒 产业 


化 媒体 信息 宣传 阵地 建设 、 引 导 传 媒 经 济 持续 发 展 是 传 
媒 产 业 创新 发 展 的 重要 途径 。 
3. 2 用 智 媒 融合 矩阵 传播 覆盖 市 场 

随 着 智 媒体 技术 的 发 展 ， 构 建 智 媒 体 传媒 信息 传播 
和 矩阵 是 传媒 产业 满足 市 场 碎片 化 、 把 握 用 户 注意 力 的 重 
要 方式 ,通过 智 媒 体 技术 与 新 媒体 深度 融合 ， 打 造 全 方 
位 、 综 合 性 的 矩阵 传播 模式 是 当前 传媒 经 济 持续 发 展 的 
重要 保障 。5G 通信 技术 逐渐 推广 ， 流 量 速度 与 传播 速度 
明显 加 快 ， 构 建 智 媒 传 播 矩 阵 是 满足 海量 信息 需求 和 快 
速 信息 获取 的 重要 模式 。 首 先 ， 加 快 构建 智 媒体 传播 矩 
阵 。 以 智 媒 技术 为 支撑 ， 将 传媒 信息 采编 、 编 辑 和 审核 
深度 融合 , 运用 技术 推动 内 容 组 建新 模式 成 为 发 展 主流 。 
多 屏 化 琶 加 ， 编 织 媒体 网 络 ， 实 施 反复 影响 和 传播 ， 加 
大 传媒 产业 对 以 信息 获取 受众 的 影响 ; 其 次 ,打造 智 媒 
本 传 播 内 容 体系 。 智 媒体 技术 支撑 下 ， 传 媒 信息 内 容 生 
产 、 需 求 环境 发 生 了 巨大 的 变化 。 传 媒 产 业 必 须 重 视 传 
播 内 容 层次 化 发 展 , 结合 传媒 受众 需求 打造 “视听 经 济 ”， 
将 传播 渠道 、 阅 读 受众 需求 和 传播 内 容 深 度 融合 ， 才 能 
确保 阅读 受众 的 根本 需求 。 最 后 ， 探 索 差异 化 智 媒 传 播 
术 系 。 信 息 化 时 代 ， 传 播 渠 道 、 传 播 内 容 复制 性 较 强 ， 
打造 差异 化 智 媒 传播 体系 是 把 握 媒 体 受众 注意 力 的 重要 
本 现 ， 明 确 市 场 传播 体系 现状 ， 逐步 探 索 新 的 传播 内 容 
本 系 是 传媒 产业 传播 体系 守 正 创新 的 根本 之 道 。 将 媒体 
言 息 的 传播 与 导向 结合 起 来 ， 形 成 差异 化 的 新 闻 信 息 采 
编 、 制 作 和 发 布 路 径 ， 才 能 推动 新 闻 传 播 在 智 媒 体 和 矩阵 
传播 中 创新 发 展 。 
3. 3 借助 大 数据 营造 精准 经 济 生态 圈 

精准 化 营销 是 大 数据 背景 下 整合 “碎片 化 ”市 场 、 
精准 把 握 用 户 注 意 力 的 重要 手段 。 大 数据 技术 、 互 联网 
技术 与 传媒 产业 数字 化 发 展 为 大 数据 精准 营销 提供 了 方 
向 ,重视 大 数据 在 传媒 信息 传播 中 的 运用 是 满足 新 时 期 
受众 对 信息 根本 需求 的 重要 手段 。 首 先 ， 强调 大 数据 在 
受众 阅读 需求 中 的 运用 分 析 。 将 用 户 需 求 和 大 数据 分 析 
深度 融合 ， 实 现 传媒 信息 定制 化 发 展 。 整 合 互联 网 后 台 
运行 数据 ， 控 掘 网 络 数据 文本 信息 ， 通 过 数据 分 析 明 确 


影响 力 。 
结语 

总 的 来 讲 ，“ 互 联网 +” 背 景 下 ，“ 碎 片 化 ”是 影 
响 传媒 经 济 发 展 的 重要 因素 ,把 握 用 户 注意 力 才 是 传媒 
经 济 持续 发 展 之 道 。 为 了 实现 传媒 产业 持续 发 展 的 目标 ， 
传媒 经 济 在 发 展 中 必须 以 现代 技术 为 基础 ， 把 握 用 户 需 
求 ， 整 合 市 场 媒体 传播 路 径 ， 打 造 独 家 传播 模式 与 智 媒 
体 传 播 矩阵 的 深度 融合 模式 ， 实 现 信息 传播 “全 覆盖 ”。 
同时 ， 借 助 大 数据 分 析 ， 打 造 精准 营销 格局 ， 着 力 构建 
传媒 经 济 新 的 生态 圈 。 略 
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